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Resumen

El articulo tiene el objetivo de revisar parte del capital intelectual estructural que se
generd a través del tiempo en las organizaciones empresariales denominadas haciendas.
En el estudio retomo mi hipdtesis de que el capital intelectual estructural acumulado en
las que fueron haciendas comerciales ubicadas en el altiplano potosino fue conservado
por los empresarios propietarios y sus descendientes después de la afectacién de sus
negocios a causa del proceso del reparto agrario efectuado por el Estado mexicano. Se
puede contrastar esa suposicion al identificar empresas que en la actualidad utilizan como
marcas los nombres de las haciendas en las que se originaron, como activos simbdlicos
gue fortalecen la imagen corporativa positiva. La propuesta es hacer un primer
acercamiento al estudio de las marcas comerciales, marcas que estan bien posicionadas
en el mercado local y regional, como el caso de Carranco, o en el mercado nacional, como
Coronado. En este articulo se analizara, en perspectiva histérica, el desarrollo de la
empresa Productos Carranco, S. A. de C. V.
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